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ABOUT

CIAO! SONO
NICOLA,

UN GRAPHIC
DESIGNER
FREELANCE.

Ho maturato oltre dieci anni di esperienza lavorando
con aziende e agenzie, specializzandomi in brand e
visual design. Nel tempo ho avuto la possibilita di
confrontarmi con progetti e realta importanti come
Sammontana ltalia, Autogrill, Hausbrandt, Tognana,
Forno d’Asolo e Dersut.

Il mio lavoro si basa sulla convinzione che ogni
progetto debba avere un significato chiaro e una
forma coerente, in cui ogni scelta visiva nasce da un
processo di analisi e riflessione. Credo che la grafica
non sia solo riempitiva ed estetica e che l'approccio
scientifico non ne limiti 'espressione visiva, anzi, la
esalti. Ed e proprio dalla combinazione tra metodo
ed espressione che pud nascere un progetto con
un‘anima in grado di comunicare in modo efficace.

INFO

NOME: NICOLA

COGNOME: GIRARDI

DATA DI NASCITA: 04/08/1994
RESIDENZA: VEDELAGO (TV)
P.IVA: 05273460260

CONTATTI

ISTRUZIONI SKILLS

2008—2013

ISTITUTO “CARLO ROSSELLI”

CASTELFRANCO VENETO (TV)

DIPLOMA — GRAPHIC DESIGN

Listituto "Carlo Rosselli" € una scuola superiore a
Castelfranco Veneto (TV. Oltre ad altri indirizzi al

suo interno e presente il corso di comunicazione e
graphic design che introduce gli studenti al settore.

CORSI: graphic design, scienza della comunicazione,
marketing, fotografia, storia dell’arte, disegno libero

e tecnico.

CORSI SOFT SKILLS

TEL: 346 /534722
EMAIL: INFO@NICOLAGIRARDI.COM
WWW.NICOLAGIRARDI.COM

in © Bée

ADOBE ILLUSTRATOR
ADOBE INDESIGN
ADOBE PHOTOSHOP
ADOBE PREMIERE
ADOBE AFTER EFFECT

FIGMA E WEB DESIGN

Al TOOLS

KEYNOTE

MICROSOFT OFFICE 365

2016 2020

- ABILITA NELL'ULITIZZO DI DIVERSI Al TOOLS
- ABILITA NELLA CREAZIONI D'IMMAGINE CON L Al

- RESPONSABILITA E ORGANIZZAZIONE

WEB DESIGN Ul DESIGN
TREVISO CORSO ONLINE
UNIS&F JOB FORMAZIONE
LINGUE

ITALIANO: MADRELINGUA
INGLESE: LIVELLO B1/B2

-« LAVORO IN TEAM
- CAPACITA COMUNICATIVE
= INIZIATIVA E AUTONOMIA NEI PROGETTI




ESPERIENZE

2016

MULTIFORME LIGHTING
AZIENDA

GRAPHIC DESIGNER
DIPENDENTE

Multiforme Lighting e un azienda di Trebaseleghe
che produce lampadari in vetro di Murano. La loro
particolarita e data dalla totale personalizzazione
del progetto, curandolo nei minimi particolari in tutte
le sue fasi, dalla progettazione alla vendita.

PROGETTI: web design, comunicazione stampata,
comunicazione digitale, editing.

2019—2021

FKDESIGN

AGENZIA DI COMUNICAZIONE
GRAPHIC DESIGNER
DIPENDENTE

Studio di Castelfranco Veneto fondato da Federico
Frasson, membro di UNA. Lagenzia e composta da
figure specialiste ed esperte del settore ed ha vinto
diversi premi. lagenzia cura l'identita aziendale,
seguendo il cliente sotto ogni aspetto.

PROGETTI: branding, visual identity, campagne
marketing, comunicazione stampata e digitale,
exhibition design, editing e post produzione.

2016—2017

GHERARDI ARCHITETTI
STUDIO D'ARCHITTETTURA
GRAPHIC DESIGNER
DIPENDENTE

Studio di Castelfranco Veneto fondato da Edoardo
Gherardi, che lavora in diversi ambiti del design
come archittettura, urbanistica, design d’interni e
industriale e graphic design. Lo studio ha ottenuto
diversi premi e riconoscimenti.

PROGETTI: branding, visual identity, exhibition
design, comunicazione stampata e digitale.

2021—NOW

NICOLA GIRARDI
FREELANCE
GRAPHIC DESIGNER

Dal 2021 lavoro come graphic designer freelance,
alla ricerca di nuove opportunita ed esperienze per
crescere e migliorare. In questi anni ho collaborato
a diversi progetti per clienti diretti e agenzie di
comunicazione, ampliando la mia esperienza nel
settore della comunicazione visiva.

PROGETTI: art direction, branding, visual identity,
comunicazione stampata e digitale, motion graphic,
exhibition design, editing e post produzione.

2018

MEM CYCLING
SERIGRAFIA
GRAPHIC DESIGNER
DIPENDENTE

MEM e un’azienda dinamica e innovativa

di Castelfranco Veneto, specializzata nella
progettazione e realizzazione di completi
ciclistici. MEM si distingue per i suoi design unici,
personalizzabili e sostenibili.

PROGETTI: omunicazione stampata e digitale,
studio e progettazione dei progetti.

COLLABORAZIONI

MINDD (STUDIO)
YALP (AGENZIA)

ADVISIONAIR & PARTNERS (AGENZIA)

WEA GROUP (AGENZIA)

UGO COMUNICAZIONE (AGENZIA)
STOKED STUDIO (STUDIO DI PRODUZIONE)

Negli ultimi anni ho collaborato con diversi studi e
agenzie, scegliendo di affiancarmi a realta solide e di
livello. Questa scelta mi ha permesso di confrontarmi
con progetti stimolanti e strutturati, contribuendo
alla mia crescita professionale e all'ampliamento
delle mie competenze.

2018—2019

ZERO 1

SERIGRAFIA
GRAPHIC DESIGNER
DIPENDENTE

Zero 1 e una serigrafia di Riese Pio X che lavora
nell'ambito dell’alta moda. Il suo obiettivo e di offrire
un servizio a 360° dalla ricerca e la progettazione,
allo sviluppo e la personalizzazione del capo finito,
curandone ogni minimo dettaglio.

PROGETTI: comunicazione stampata e digitale,
studio e progettazione dei progetti.

EVENTI

BIENNALE D’ARTE (VENEZIA)
SIGEP (RIMINI)

CPhlL WORLDWIDE (MILANO)
GRAPHIC DAYS (TORINO)
VINITALY (VERONA)

Partecipare a fiere ed eventi g, per me, un aspetto
fondamentale del lavoro. Mi permette di ampliare la
prospettiva, entrare in contatto con nuove realta e
restare aggiornato sulle evoluzioni del settore.

Lo considero un momento molto utile e parte
integrante del mio lavoro.
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La presentazione include video e animazioni
accessibili tramite link esterni, per assicurare una
visione fluida e ottimizzata, oltre a un accesso
sempre immediato ai contenuti multimediali.
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COPATLIFE

PROGETTO: EDITORIA

SETTORE: INTERIOR DESIGN

ANNO: 2017/

RUOLO: DESIGNER — GHERARDI ARCHITETTI

Nel 2017, durante la mia esperienza presso lo studio
Gherardi Architetti, vincitore del Compasso d’Oro
nello stesso anno, ho avuto 'opportunita di curare
il layout grafico e 'impaginazione di un catalogo
editoriale per Copatlife, azienda specializzata in
sistemi d’arredo.

Il progetto aveva l'obiettivo di tradurre visivamente
la visione progettuale di Copatlife in un linguaggio
editoriale ispirazionale e raffinato, capace di
esprimere la filosofia di design che guida l'azienda.

Affiancando progetti a citazioni e testi narrativi,

il catalogo costruisce un racconto che va oltre la
semplice presentazione del prodotto: comunica un
modo di pensare lo spazio e di interpretare linterior
design. Le scelte tipografiche, i pieni e vuoti della
composizione e i ritmi visivi della sequenza sono stati
studiati per valorizzare questo dialogo tra progetto e
pensiero.

E stato uno dei primi progetti a cui ho lavorato
all'interno dello studio e ha rappresentato per me
un‘occasione significativa di crescita professionale.
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olmo rokt
laccato lucido cielo

Ovit fuga. Me sequisti arum int re prati dignis nonsequia doluptaturi

qui soluptibusci sint et, id ¢s ca qui dolestius dem cos dolorem nullande
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consequias quibus,

MWhac oo basi & parete ¢ isolacon aars Calio, 300c0ds b 80 mm ¢ Famihi
aridosso a terra sp. 22 mm Bnirura baccato lucido cicks ¢ masigha Gem
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ambiente

rovere anfora
laccato opaco mandorla

Blocco penisola con anta Celio, zoccolo h. 100 mm ¢ fianco a ridoso
sospeso sp. 10 mm finitura laccato opaco mandorla, top ¢ schienale in
marmo sp. 40 mm finitura Emperador Dark, pomolo M e barra titan
sottopensile in finitura brunito, Bloceo pensili con ante Celio ¢ Celioglass
con vetro stampato finitura laccato opaco mandorla. Blocchi colonne e
sopracolonne con ante, flanchi a ridosso a terra sp. 10 mm ¢ zoceolo h.
100 mun in finitura rovere unfora; apertura pomolo L brunito e push-pull
cOn ante rientranti.

be faithful

to your own taste
because nothing you like
is ever really out of style

t ! Bill}'
Baldwin
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EDITORIA ARREDAMENTI

LUBIEX

2019




LUBIEX

PROGETTO: EDITORIA
SETTORE: ARREDAMENT]
ANNO: 2019

RUOLO: DESIGNER — FKDESIGN

Nel 2019, durante la mia esperienza in FKdesign, ho
seguito la progettazione grafica e 'impaginazione del
catalogo per Lubiex, azienda italiana specializzata
nella produzione di arredamenti in legno massello.
Un marchio storico, fortemente legato alla tradizione
artigianale e alla lavorazione manuale del legno,

che propone collezioni eleganti e ricche di dettagli
decorativi realizzati da maestri falegnami.

Il catalogo e uno strumento fondamentale per
comunicare la qualita del prodotto, ma anche per
esprimere i valori e l'identita dell’azienda.

'obiettivo era tradurre visivamente l'eleganza senza
tempo di Lubiex, raccontando un’idea di abitare fatta
di materia nobile, cura per il dettaglio e stile classico.

Ho lavorato su un layout sobrio e bilanciato, in

cui l'uso dei pieni e vuoti valorizza la fotografia
ambientata e i dettagli dei prodotti.

| caratteri scelti, 'organizzazione dei contenuti e |
ritmi visivi delle pagine riflettono una volonta precisa:
mettere al centro 'artigianalita e trasmettere la
solidita del brand, mantenendo coerenza con

il posizionamento alto di Lubiex nel mercato
dell’arredo.
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BRANDING INTERIOR DESIGN

2027




AlV

PROGETTO: BRANDING
SETTORE: INTERIOR DESIGN
ANNO: 2021

RUOLO: FREELANCE

Nel 2021 ho sviluppato l'identita visiva per
Arredamento Interni Veneto, una rete di aziende
specializzate in interior design e arredamento
Made in Italy, attive nel territorio Veneto-Friulano.
'associazione, con 25 anni di esperienza nel
settore, si distingue per l'attenzione alla qualita,
alla progettazione su misura e per il rapporto
diretto con il cliente finale, garantendo un servizio
personalizzato e capillare.

'obettivo era la progettazione di un’identita grafica
capace di rappresentare con coerenza i valori del
brand: artigianalita, innovazione e radicamento
territoriale. Il naming AlV, acronimo di Arredamento
Interni Veneto, e stato il punto di partenza per
sviluppare un logo che fosse allo stesso tempo
evocativo e funzionale.

La tipografia, basata sulla Didot Pro, conferisce
eleganza e autorevolezza. Le lettere dell’acronimo
sono state reinterpretate in chiave grafica,
trasformandosi in elementi iconici: la lettera “A”,
con la sua struttura, racchiude al suo interno le
altre lettere dell’acronimo, dando origine a un
pittogramma essenziale ma ricco di significati.

Le forme del logo riflettono lo stile e la filosofia
dell'associazione, incentrati su design, innovazione
ed eleganza.

identita visiva risultante ha un tono istituzionale ma
contemporaneo, pensato per rafforzare la visibilita
dell’'associazione e creare un linguaggio grafico
distintivo.

NICOLA GIRARDI PORTFOLIO
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Didot LT Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abedefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890

\quatioriam, ius, audanditaest et molupta tiisto videnem rest, ea el ipsusam fuga.
Nem qui ario. Ad ma nia sapelit utet qui dolor rero berunte sum quis ea at quiassunt
quatio. Alitiore conemol oriones tiorestiam quidel idis eaturio rehenes endendit, quis
volumquo blande sanzis nostior si si duci conestem alitatis cos dem faceria quat ut
que volumquas intin re, accum faccum dolorrum laborat iossunde etur? Evelluptius,
sedit excea doluptam vidit audam, comnit atiur,Exerion nihicium quate volorae

presti qui officaborem re natatus quae. De ium labo. Nequiderunt qui omniam vitius
voluptat od ut la quisquia verum eius, coreicatem faccabora quianis susanditiis eatus.
Alitiore conemol oriones tiorestiam quidel idis eaturio rehenes endendit. Exerion
nihicium quate volorae presti qui officaborem re natatus quae. De ium labo.
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AABb

ITC Avant Garde
Gothic Pro
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Aquatioriam, ius, audanditaest et molupta tiisto videnem rest, ea el ipsusam
fuga. Nem qui ario. Ad ma nia sapelit utet qui dolor rero berunte sum quis ea af
quiassunt quatio. Alitiore conemol oriones tiorestiam quidel idis eaturio rehenes
endendit, quis volumquo blande sanzis nostior si si duci conestem alitatis

eos dem faceria quat ut que volumauas intfin re, accum faccum dolorrum
laborat iossunde etur? Evelluptius, sedit excea doluptam vidit audam, comnit
atiur,Exerion nihicium quate volorae presti qui officaborem re natatus quae.

De ium labo. Nequiderunt qui omniam vitius voluptat od ut la quisquia verum
eius, coreicatem faccabora quianis susanditiis eatus. Ad ma nia sapelit utet qui
dolor rero berunte sum quis ea at quiassunt quatio.
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REDIL COMPANY

PROGETTO: EDITORIA
SETTORE: EDILE
ANNO: 2022

RUOLO: FREELANCE

Nel 2022 ho curato la progettazione grafica del
catalogo per Redil Company, impresa con oltre
trent’anni di esperienza nel settore edile, nota per
la capacita di integrare competenze tecniche con un
forte orientamento alla qualita del servizio.

Il progetto nasceva dall’esigenza di rafforzare
l'immagine dell’azienda in un momento strategico

di espansioneg, con l'obiettivo di rispondere alle
crescenti richieste del mercato.

Redil Company stava infatti introducendo una nuova
linea di serramenti, afiancando al servizio edile
tradizionale anche la fornitura e la posa di finestre in
PVC ad alta efficienza energetica.

'obiettivo era creare uno strumento chiaro e
professionale per presentare i nuovi servizi,
mantenendo coerenza con l'identita visiva
dell’azienda. Il catalogo si apre con una sezione
introduttiva che racconta la storia, i valori e il
metodo operativo di Redil Company, per poi
focalizzarsi sulle schede tecniche dei prodotti.

La struttura grafica e ordinata, leggibile e progettata
per facilitare la comprensione delle informazioni:
callout visivi, schede prodotto chiare, palette colori
neutra e layout essenziale.

Il risultato e un catalogo che supporta lattivita
commerciale e rafforza la percezione dell’azienda
come interlocutore affidabile, moderno e attento alla
qualita.
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Competenza,
Solidita e

Affidabilita.

Perché scegliere infissi in PVC il PVC pud fornire un infisso
per la tua casa? personalizzabile per forma, profile e

I so Iante finiture, che non richiede manutenzioni
3 Gli infissi in PVC rappresentano una Queste caratteristiche fanno degli

soluzione conveniente s:a per il infissi in PVC una soluzione molto
raccomandata dai maggiori fornitari di

1 portalogli sia per le bollette: grazie
S a I e a questn materiale isolante e poto infissi.
b ) costoso, potral ottenere un'abitazione

calda ¢ accogliente con un Lo stile versatile degli

r S i St n t investimento minimo. infissi in PVC,
e e e Il PVC & un modello di infisso

Questi infissi sono isclanti ed

. economici, ma perché? funzionale @ Moderno rappresentando
la scolta migliore, non solo grazie
e V e r S a t I I e - 1l BVC, detto anche clorura di palivinile, alfottimo rapporto qualitd/prezzo, ma
© un materiale termoplastico molte grazie anche alla vasta scelta di coleri.
versatile, tra i pi utilizzati nella MBSO S E s i, S v
produzione di serramenti. Leggero, di soddisfara diverse richieste di
durevole nel tempo. resistente al ccll'_\mz:c}ﬂ- da colorati in massa ai
fuoco, alla pioggia e agli agenti pellicolari per ricreare un effetto simile
- N atmosferici in generale, poco alla venatura del legno. fino alle tinte
Ur‘l materlale da | permoabile al vapore ¢ con ottimi RAL. In questo modo potrai ottenere
wvalori dlisolamento termo-acustico. Qqualsiasi stile ma senza rinunciare

numeros i va nta g g i: Essando faciimente lavorabile, all'iSolaments termico cells tua casa

Il PVC assicura un'elevata prestazione a costi accessibili,

diventando uno tra | migliori materiall per rapporto

qualita/prezzo.

Le sue caratteristiche lo rendono resistente al fuoco e alle e ——
ntemperie, facendone un materiale durevole nel tempo. —_—

| serramenti in PVC sono impermeabili, resistono bene allé

sollecitazioni del vento e sono inoltre ottimi isolanti acustici

@ termici grazie alla bassa conducibilita del ma
Gli infissi in PVC sono leggeri € maneggevoli non

iale

grande manutenzione e caratteristica di
fondamentale, il PVC @ un materiale riciclabile.

8/ Redil Conpuany
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Sistemi Scorrevoli

Modernita e Design.

Le porte scorrevoli si adattano perfettamente a

trend del design diinterni, aggiungendo bellezza alla
facciata dell'edificio e dando luce alle stanze, sfumando il
confine fra interni e ambiente circostante.

Molteplici soluzioni consentona
di adattare ogni struttura alle
esigenze del cliante

La speciale costruzione delle
porte finestre da 'opportunita di
creare vetrate imponenti.

Grazie alla sua tecnologia

con grande faci
I2 imensioni, risg
contempo Spaz
La soluzione senza sox
permette un access
migliorandone la comodita
d'utilizzo.

nonastante

miando al

Scorrevole Alzante

Design speciale, pils luce ¢

funzionalith estremamente semplice.

Ventlazions sifizace, invisinils dall'sstorns.

Profondith Arta 55
Profeadith Telsio: 2
Pesd dol Telala: v

00 kg

6.8 m (colore)

Lisplarresto termicg ottimizzato
on drforsl in s & terers ol
Ui =08 - 13 W

eIz

avanzata, |a porta finestra scorre

Scorrevole Traslant:

Soluzione economica per porte
scorravoli.

S Ia Gal s

Profili mormali con rotabe
s Infied orizzoatsll

Peso del Telalo: fing » 200 kg

Oplional Mo gia a

VP - 70 VS - 82 Tipi di Chiusure Colori “REHAU

WVEKA PERFECT LINE70 | WEKA SOFT LINE 82 A - CLASSIC A | B O | STANDARD
Una finestra In graco ol wsprime al megik ke modurme Lendenze stilistiche La finastra icedla per Scadisrare lo SSp0MaNVe o GOSION @ Brestazion piu esiganti e croses I
3 rif ) - . - .
3 R 962 225 49 9633
SPECIFICHE TECNICHE: SPECIFICHE TECMICHE: | |
Profondita Costruttiva: 70 mm v 82 iy
= i, Profondita Costruttiva: 82 mm A
Profili: Classe A Profili: Classe 4 o . 5 !

COMPOSIZIONE:

COMPOSIZIONE:

SPECIAL

i 5 Camere

io Zincato

VETRO:

VETRO:

Spesicre: 24 mm - Docpic Spessore: Firc a 52 mm - Tripic

FINITU RS- FINITURE:

Colori: Pellicolat o verniciati RAL

Colori: Pellicolati o vemniciati RAL

S 5 £ |
BTIOUA BVVHNG CON [ Chave X
Bonefici: MITUMa LEURRED D¢ DIOtonntn [y L i

Guarnizionk: Grigle, Casarmigllo, MNerg ramedlc, MNere pmown |
L] ’ 1
E - AUTOMATICO
Sezioni Sezioni L I ]
i 2 |
&: laslamento Termico: |+ isolamento Termico: » ®
Uwr = 127 W/ make [ = 4 Uw = 0,76 W/mzK* \ e @‘f "ra“
8 [ I
; . - =1|
@ Iaslamento Acustico: e Iselamento Acustico: 2 g 1 R ey o s e iyt
fino a 44 dB | & [ @' fino a 48 B iin" : T s
3 | | | ,° | } | B *- RINFORZO SPECIALE Tipi di Cllindri
v Classe di Resistenza: |1 o | ‘) Classe di Resistenza: i I 111 per porte di 2.5 mm premontato e
RC2 i 1 RC2 i - . ' % Cilindro a Pulsante

1 CMNOrD ELrOpea ad IMpnonta esrenere

22 { Rl Company.
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DESIGN 70

Sistema economico per i progetti di costruzione.

Una finestra di qualitd deve socdisfare nello stesso temoo piu esigenze:
resistenza, isolamento termico e acustico, protezione antieffraziene e design.
Le finestre DESIGHN 70, con rinforzo in acciaio, sono dotate di ferrarmenta cor
un minimeo di & riscontn antifurte & maniglia Secustik, triplo vetro con canaling
intarmedia Warm-Edge e utihzzo del vetrg laminato,

Bor alferre suodvearra LI M @ o f oralhl 8 colore 5 oeve WWZZane ronlorskd dennud GEceTig

e
!
S
Finiinirg
Eabitics

- -
A
v
iy |
L Rarsewi3)
BLa REB
" . o h £l :
Sezioni | :
—_— o | - e
8 a [ 1 L { o -
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L s kr| ®
e ¥
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JEIO

PROGETTO: VISUAL DESIGN
SETTORE: BEVERAGE
ANNO: 2023

RUOLO: FREELANCE

Nel 2023 ho collaborato alla creazione dei contenuti
visivi per JEIO, brand del gruppo Bisol, dedicato a un
pubblico giovane e contemporaneo.

Il progetto aveva l'obiettivo di rafforzare la presenza
del marchio sui canali social, traducendo la
personalita vivace e spensierata del brand in un
linguaggio visivo coerente e riconoscibile.

identita di JEIO si distingue per uno stile pop,
fresco e dinamico, capace di trasmettere energia e
leggerezza senza rinunciare all’eleganza tipica del
mondo del vino. Tutti i contenuti sono stati pensati
per valorizzare il prodotto come protagonista,
inserendolo in contesti quotidiani e conviviali, dove il
vino diventa simbolo di condivisione e stile di vita.
Attraverso composizioni dinamiche, colori vivaci e
un tono visivo contemporaneo, la comunicazione
punta a creare un dialogo diretto con un pubblico
giovane e curioso, mantenendo coerenza con i valori
di qualita e autenticita propri della cantina Bisol.
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jeioprosecco

jeioprosecco
3 luglio 2023

O QN

™ Piace a martareali_mr e altri
jeioprosecco Drink it rosé, enjoy a pink summer. &9

jeioprosecco
28 giugno 2023
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VISION GARDEN

PROGETTO: EVENTI
SETTORE: INNOVAZIONE
ANNO: 2024

RUOLO: FREELANCE

Vision Garden e un evento nato con l'obiettivo di
creare un ecosistema dedicato all'innovazione, alla
condivisione di idee e al networking tra studenti,
imprese e professionisti. Il progetto, conosciuto
anche come Future Innovation Expo, si svolge a

Castelfranco Veneto ed e strutturato in quattro aree = = =
tematiche: Expo, Talk, Workshop ed Entertainment. V I S I O n QC' r e n

Ho lavorato in collaborazione allo sviluppo
dell’identita visiva dell’evento, a partire dal concept.
Il nome stesso, Vision Garden, richiama la natura,
simbolo di un ambiente fertile dove far crescere
progetti e visioni. A rappresentarlo graficamente e un
pittogramma a forma di quadrifoglio, per evocere la
capacita di individuare e cogliere nuove opportunita.
La palette colori unisce il verde, in due tonalita, al
lilla, una combinazione pensata per evocare da un
lato la natura e dall’altro la creativita e l'innovazione
tecnologica. Le forme tondeggianti e morbide, sono
presenti sia nel logotipo che nell'intera immagine
coordinata, generando un linguaggio visivo inclusivo
e contemporaneo.

Il progetto ha richiesto la progettazione di

materiali stampati e digitali garantendo coerenza

e riconoscibilita. Un lavoro che sintetizza
comunicazione visiva, identita e strategia, in un
contesto dinamico e in costante evoluzione.

welcome to—_°

=/

S/ vision
QA3 garden

NICOLA GIRARDI PORTFOLIO ©2026



IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII



EXPO

AaBb AaBDb

Syne

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890—?1@@ 1> T«

Aquatioriam, ius, audanditaest et molupta tiisto videnem rest, ea el ipsusam fuga.
Nem qui ario. Ad ma nia sapelit utet qui dolor rero berunte sum quis ea at quiassunt
quatio. Alitiore conemol oriones tiorestiom quidel idis eaturio rehenes endendit, quis
volumaquo blande sanzis nostior si si duci conestem alitatis eos dem faceria quat ut
que volumquas intin re, accum faccum dolorrum laborat iossunde etur? Evelluptius,
sedit excea doluptam vidit audam, comnit atiur,Exerion nihicium quate volorae
presti qui officaborem re natatus quae. De ium labo. Nequiderunt qui omniam vitius
voluptat od ut la quisquia verum eius, coreicatem faccabora quianis susanditiis
eatus. Alitiore conemol oriones tiorestiam quidel idis eaturio rehenes endendit.

Be Vietham pro

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890!1?7*@-©

Aquatioriam, ius, audanditaest et molupta tiisto videnem rest, ea el
ipsusam fuga. Nem qui ario. Ad ma nia sapelit utet qui dolor rero berunte
sum quis ea at quiassunt quatio. Alitiore conemol oriones tiorestiam quidel
idis eaturio rehenes endendit, quis volumquo blande sanzis nostior si si
duci conestem alitatis eos dem faceria quat ut que volumquas intin re,
accum faccum dolorrum laborat iossunde etur? Evelluptius, sedit excea
doluptam vidit audam, comnit atiur,Exerion nihicium quate volorae presti
qui officaborem re natatus quae. De ium labo. Nequiderunt qui omniam
vitius voluptat od ut la quisquia verum eius, coreicatem faccabora quianis
susanditiis eatus.

#000000
RGB:0-0-0
CMYK:0-0-0-100

PANTONE 7476 C PANTONE 7479 C
RGB: 5-81-87 RGB: 0 - 206 - 125
CMYK: 98 -7 -33-60 CMYK: 69-1-75-0

#FFFFFF
RGB: 255 - 255 - 255
CMYK:0-0-0-0
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STRAORDINARIE

PROGETTO: VISUAL IDENTITY
SETTORE: DOCUFILM

ANNO: 2024

RUOLO: FREELANCE

Nel 2024 ho collaborato alla definizione della visual
identity per Straordinarie, un documentario che
esplora il legame profondo e spesso invisibile tra

le donne e l'ambiente montano. Il film racconta le
storie di sei rifugiste, custodi di luoghi remoti dove la
vita e essenziale, dura, ma autentica. In un contesto
tradizionalmente associato al mondo maschile,
queste donne condividono le loro esperienze
quotidiane in alta quota, confrontandosi con la
montagna, che accoglie le loro parole e ne restituisce
l'eco.

Il progetto si € avvalso del contributo di un team

di professionisti di alto livello, tra cui la regista
Giorgia Lazzarini e la produzione seguita da Stoked
Studio e si e posto come obiettivo quello di dare
voce, visibilita e profondita a queste testimonianze,
restituendo un racconto corale autentico e
ispirazionale.

LAORDINARIE

| REOMENTI PIU BELLI COM | MIFT FiGLI
SOND QUANDO OSSERVIAMD INSIEME LE MONTAGMNE

QU HO TROAVATO LA PACE
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e e

La montagna, in questo racconto,
non e solo sfondo ma elemento
narrativo attivo: diventa

una cassa di risonanza che
amplifica e diffonde le voci delle
protagoniste.

E proprio questo concetto di
eco che ha ispirato il concept
visivo sviluppato. A partire da
una griglia composta da ovali
concentrici, abbiamo strutturato

NCORA ADESSO,
OPOANENT'ANNI, NE VALE LA PE

AS

_IL MIO RAP

o

| e &
\ o -
QUESTA SCELTA LAVIORATIVA HA CO NDJZIONATO, : ; ' OUESTA&A LAVORATIVA
LA'\IMIA VITA\IN MANIERA DETE MINANT}\ > . LA ITA
| | ‘Q A “ &
?

] L] ] L] . L] L II Ill

l'intero impianto visivo, sia per il | | . * *- x \
formato stampato che digitale: '! ERMEGUESTR E Coza | H‘ H" \ PERME QUESTA E CASA

) |III II III I||| Ill \ -
testi, titoli, e contenuti seguono f |’ '|| %. \., "\ \ _

. ' | ' ' . / . : e e
la forma dell’eco, alludendo /“ | INON HAI WIEGATNIW po%sso FARCELA, ANCHE "u 5'1 NON HAI NEGATIVITA %, r . POSSOWFARCELA, ANCHESSSEES
graﬁcamente aua propagazione II,' ]N QUESTq POSTO | | $E SONO UlNA DONNA}& ||I IN QUESTO POSTO ; _ ‘-,\ S . SE SONO UNA'DONNA
. | | >

del suono nello spazio. | | | '\ | - :

R STRAORDINA Iﬁ - STRA” I; “*‘

sono parte integrante di | | AR . :
questo linguaggio: sfocature, H ' | | | |

-

| | | \
dissolvenze e sovrapposizioni an CAPIS%OCSI-LE”I:A.;EG;$2NETILEJ lA ||| II|| ,"l f.'f ;'! QUI CAPISCI CHE LACQUA & UNA 3
diventano strumenti per evocare \ \"\ "'\ I"l '| LA MpNTAGNAJ;-lA UN' ur;ljcn LEGGE; f _ RN \B;# TAG‘NAHA UN/ON % EGGE, R
l'idea della voce che si perde \ n\ .IIH ||IH III EILPIU DEBDLE CHE 'CDMAND / /f - E IL E’IU DEBOLE CHE COMANDA
nella distanza e poi ritorna, \ “\ ”x\ \, H |
trasformata. | \ h

| MOMENTI PIU BELLI CON | MIEI FIGLI

Frasi chiave e highlight visuali SONO QUANDO OSSERVIAMO INSIEME LE MENTAGNEN, -

emergono con forza nel
racconto, come riflessi della
memoria delle sei protagoniste.
Un progetto che restituisce la
montagna come spazio Vivo e
narrante, capace di custodire e
rilanciare storie potenti.

MOMENSRI PIU BELLI CON | I\&IIEI FIGLI
$ONO QUANDO OSSERVIAMO INSIEME LE MONTAGNE

QUI HO TROVATO LA PACE

. "t: r e . . - -
TI AIUTA CRESCERE DOVE Noy‘%“ LEA
PERCHE LO DEVI CREARE TUS L =
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Un viaggio nel cuore delle montagne, dove la forza e la

passione delle donne che gestiscono i rifugi sfidano la natura e
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27 CONSULTING

PROGETTO: BRANDING

SETTORE: CONSULENZA AZIENDALE
ANNO: 2024

RUOLO: FREELANCE

Nel 2024 ho collaborato alla realizzazione
dell’identita visiva di 27 Consulting, societa di
consulenza digitale e industriale che affianca

le imprese nei processi di trasformazione,
ottimizzazione e crescita. Il progetto mirava a
tradurre visivamente il metodo di lavoro della
societa: un approccio strutturato ma flessibile,
capace di adattarsi alle specificita di ogni cliente.

Il sistema visivo si basa su una griglia modulare,
metafora del metodo: solida, chiara, ma replicabile,
capace di generare infinite combinazioni.

Da questa struttura derivano forme dinamiche,

che rappresentano le fasi della consulenza:
dall’analisi alla definizione delle soluzioni, fino
all'implementazione concreta.

Il logo nasce dalla stessa logica modulare, con
elementi geometrici connessi tra loro che richiamano
l'idea di rete e integrazione tra competenze.

Il carattere IBM Plex Sans, scelto per rigore e
leggibilita, richiama il mondo dell’innovazione
tecnologica e industriale. Il colore arancione
definisce il tono visivo del brand: deciso, energico e
riconoscibile. Comunica dinamicita, rapidita d’azione
e orientamento al risultato, valori chiave per 27
Consulting.

Il sistema visivo e stato declinato in una serie di

layout e applicazioni coerenti con la logica modulare:

funzionali, scalabili e orientati all’efficacia.

CASTELFRANCO V.TO (TV)

31033 - ITALY

PIVA 0123456789

(+39) 012 3456789

27CONSULTING.IT

INFO@27CONCULTING.IT

LI-1G-FB
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#FF5700
RGB: 2565-87 -0
a CMYK:0-75-95-0

IBM PLEX SANS #D6DBDC

RGB: 214 - 219 - 220

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ CMYK:19-11-13-0
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890—?1@0—«

Aquatioriam, ius, audanditaest et molupta tiisto videnem rest, ea el ipsusam fuga.

Nem qui ario. Ad ma nia sapelit utet qui dolor rero berunte sum quis ea at quiassunt

quatio. Alitiore conemol oriones tiorestiam quidel idis eaturio rehenes endendit, quis

volumquo blande sanzis nostior si si duci conestem alitatis eos dem faceria quat ut que

volumaquas intin re, accum faccum dolorrum laborat iossunde etur? Evelluptius, sedit

excea doluptam vidit audam, comnit atiur,Exerion nihicium quate volorae presti qui

officaborem re natatus quae. De ium labo. Nequiderunt qui omniam vitius voluptat od ut

la quisquia verum eius, coreicatem faccabora quianis susanditiis eatus. Alitiore conemol

oriones tiorestiam quidel idis eaturio rehenes endendit. Ad ma nia sapelit utet qui dolor

rero berunte sum quis ea at quiassunt quatio. #FFFFFF

RGB: 255 - 255 - 2565
CMYK:0-0-0-0

220101010100
RGB:0-0-0
CMYK:0-0-0-100
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TOGNANA

PROGETTO: EDITORIA

SETTORE: HOMEWARE

ANNO: 2024

RUOLO: FREELANCE — ADVISIONAIR & PARTNERS

Nel 2024 ho collaborato alla realizzazione del nuovo
catalogo cottura per Tognana, azienda di riferimento
nel settore homeware.

Il layout e stato sviluppato a partire da una struttura
modulare, pensata per adattarsi alle diverse
tipologie di articoli e facilitare 'aggiornamento

dei contenuti nel tempo. L'obiettivo era creare un
sistema visivo coerente e replicabile, in grado di
mantenere equilibrio tra funzionalita e impatto
estetico.

Particolare attenzione e stata dedicata all’'uso delle
immagini, elemento centrale per la comunicazione
del brand: le fotografie, ampie e luminose,
valorizzano i dettagli, le finiture e i colori dei prodotti,
elementi distintivi dell'identita Tognana.

La palette neutra e l'impaginazione ordinata
contribuiscono a trasmettere un senso di chiarezza,
eleganza e affidabilita, in linea con i valori del
marchio.

Il risultato e un catalogo visivamente coerente,
facilmente navigabile e pensato per 'uso
commerciale.
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SAMMONTANA ITALIA

PROGETTO: EVENTI
SETTORE: BAKERY
ANNO: 2025
RUOLO: FREELANCE

Nel 2025 ho collaborato allo sviluppo dell’identita
visiva per la convention aziendale di Sammontana
ltalia, un evento di particolare rilievo che ha

segnato la prima grande occasione di incontro e
condivisione dopo la fusione con Forno d’Asolo.
'obiettivo era chiaro: trasmettere un senso autentico
di appartenenza e costruire un momento capace di
rafforzare il legame tra le due realta, valorizzando i
valori comuni di Unione. Forza. Eccellenza.

Il progetto, sviluppato in team, ha previsto la
realizzazione dell’intero sistema visivo e delle

sue declinazioni, dalle grafiche stampate alla
comunicazione ambientale, fino ai contenuti video
e digitali. Ogni elemento e stato pensato per creare
coerenza e impatto, sostenendo il messaggio
dell’evento e accompagnando i partecipanti in
un‘esperienza coinvolgente e identitaria.
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'identita visiva dell’evento
nasce dalla reinterpretazione

di uno degli elementi piu iconici
del brand Sammontana: il
millerighe. Tradizionalmente
composto da linee colorate che
rappresentano i diversi brand
del gruppo, il millerighe assume
qui una nuova forma circolare,
simbolo di unione, equilibrio e
perfezione. Il cerchio riflette la
nuova dimensione dell’azienda:
non piu somma di parti distinte,
ma sistema coeso, in evoluzione,
aperto a nuove prospettive.

Il millerighe in rotazione e stato
animato per esprimere energia
condivisa e crescita continua.

| testi chiave si innestano su
questo movimento, generando
un dialogo diretto tra parola e
forma. Leffetto visivo comunica
forza e dinamismo, rafforzando
l'idea di un‘azienda capace di
evolversi restando fedele al
proprio DNA.

Un ulteriore elemento ricorrente,
la sottolineatura testuale,
completa il linguaggio visivo.
Richiamo diretto all'identita del
brand, sottolinea i messaggi
portanti dell’evento e ne rafforza
tono istituzionale, leggibilita

e impatto visivo. Il risultato e

un sistema grafico coerente

e riconoscibile, capace di
esprimere con forza i valori della
nuova Sammontana ltalia.

MILLERIGHE

CERCHIO

UNIONE.
FORZA.
ECCELLENZA.

SOTTOLINEATURA
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https://drive.google.com/file/d/1tMH_RKT1izmTIRabiWdwnck1nP_gN6wF/view?usp=sharing
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SUONO OVUNQUE

PROGETTO: BRANDING
SETTORE: PODCAST
ANNO: 2025

RUOLO: FREELANCE

Nel 2025 ho collaborato alla realizzazione
dell’identita visiva per Suono Ovunque,

un podcast che fonde viaggio e narrazione sonora
in un‘esperienza immersiva e sensoriale.

|deato da Giovanni e Paola, due giovani esploratori
appassionati di culture sonore, il progetto
accompagna l‘ascoltatore in un itinerario acustico
attraverso paesi e citta, mettendo il suono al centro
del racconto.

Ogni episodio restituisce l'anima di un luogo
attraverso rumori ambientali, voci, suggestioni
musicali e la scena underground. Le voci narranti si
fondono ai suoni raccolti sul campo, dissolvendo il

confine tra reportage, soundscape e diario di viaggio.

'identita visiva del progetto ruota attorno al cerchio,
simbolo primario e rappresentazione visiva del
suono come fenomeno che si espande, vibra e
attraversa lo spazio. Il cerchio incarna apertura,
connessione e movimento, diventando metafora
dell’ascolto e dell’'esperienza immersiva del podcast.
Il logo nasce proprio da questa idea: le parole
“Suono Ovunque” si adagiano sul profilo del cerchio,
aderendo al suo significato. Sono parole dinamiche,
vive, che si muovono e ruotano in armonia con il
concetto stesso di suono, trasformandosi in onde
visive.
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https://drive.google.com/file/d/1gOAmHq3FNarRHX42B7Ne_KGyHF3dFbs0/view?usp=sharing

Il cerchio non e solo un segno
grafico, ma rappresenta uno
spazio aperto e ricettivo, un
contenitore dinamico in cui si
raccolgono suoni, immagini,
storie e paesaggi acustici
provenienti dai luoghi raccontati
in ogni episodio.

Su questo concetto si fonda
l'intera comunicazione visiva
del progetto, che vede nel
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Suono Ovunque

BRASILE

05 GIUGNO
IT 13:00 — BR 6:00
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Liked by Grace and others

Suono Ovunque Domani esce il terzo episodio di Suono
Owvunque. Nella nuova puntata, in onda alle 13...
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PAVELLI

PROGETTO: BRANDING
SETTORE: INDUSTRIALE
ANNO: 2026

RUOLO: FREELANCE

Pavelli e un‘azienda italiana specializzata nella
produzione di rimorchi e semirimorchi completamente
personalizzati. Con oltre quarant’anni di esperienza,
l'azienda si e evoluta consolidando la propria presenza
sui mercati internazionali, venendo progressivamente
riconosciuta per l'affidabilita strutturale e l'innovazione
tecnica nel settore.

Il progetto ha avuto come obiettivo il consolidamento
della reputazione che l'azienda ha costruito grazie alle

proprie competenze tecniche e alla qualita dei prodotti.

La nuova identita visiva e stata concepita per
riflettere 'impegno e i valori che Pavelli investe nella
progettazione e nell'innovazione tecnica, definendo
un‘immagine chiara e riconoscibile, in grado di
supportare l'esperienza del brand e la sua evoluzione.

l'identita visiva e stata sviluppata come una rilettura
contemporanea del marchio storicamente utilizzato
sulle targhe identificative dei veicoli Pavelli. Il logo

e stato progettato per essere funzionale in diverse
tipologie di applicazioni industriali, inclusa la
brandizzazione dei veicoli e dei loro componenti
strutturali, garantendo un’elevata flessibilita e
mantenendo al tempo stesso la riconoscibilita.

Il logotipo e concepito come un elemento dinamico,
nel quale le lettere “I” possono adattare la propria
larghezza in base al contesto. Poiché la loro forma
rappresenta metaforicamente quella di un rimorchio,
questa possibilita consente all'identita di esprimere
e trasmettere valori cardine come la flessibilita e la
completa personalizzazione.
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Partendo dalla costruzione geometrica e dalle
proporzioni del logo e stato sviluppato un sistema di
elementi modulari per la costruzione e la realizzazione
delle icone. Questi elementi sono basati sulle principali
componenti che caratterizzano i rimorchi dell’azienda
e, grazie a essi, e possibile combinare, estendere e
configurare le diverse tipologie di soluzioni. Grazie

a questo sistema sono state definite le principalli
categorie di prodotto dell’azienda, garantendo
coerenza visiva con l'identita complessiva e
permettendo un elevato livello di personalizzazione.
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ALEX PAVELLI CEO & General Manager

3214567890
alexpavelli@pavelli.it
e e

Via Spada, 59 - 31050
Fanzolo di Vedelago (TV

’ ® info@pavelli.com
Av E L L I www.pavelli.com
I e R B R

SOLUZIONI SPECIALI PER TRASPORTO DI VEICOLI, ~ SCHEDA TECNICA
MERCI, IMBARCAZIONI E CARICHI ECCEZIONALI

| s i i i Paverlli srl i trasporto industriali studiati per esigenze di
carico gravosa a volumetricamente importanti: piattaforme con altezza di carico ridotta al suo-
lo permettono il trasporto di velcoli pesanti, barche, macchinari @ materiali di grandi dimensioni
mantenenda un baricentro basso e la sicurezza In strada. L'intera produzione & caratterizzata

ca elevata p i Infunzione delle specifiche operative richieste dal cliente.

= Trasporto veicoli @ merc industriali - macchine operatrici @ meteriale ingembrante.
= Trasporto barche e imbarcazion| - percors| da darsene o cantlerl nauticl.
= Trasporto eccezionsle - compenenti fuor sagoma o carlchl speciall su richlesta.

IDENTIFICAZIONE PRODOTTO CARATTERISTICHE E PERSONALIZZAZION

SEMIRIMORCHI TRASPORTO Sembimci
RIBASSATI BARCHE
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